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somosdiferentes

500 profesionales fueron encuestados:

44% de los artistas visuales chilenos ganan

menos de $ 500 mil por obra

La informalidad de este mercado es una de ros hasta médicos,

con un alto poder
las causas de los bajos precios de sus adquisitivo. Se pase-
creaciones. Segun el informe, 1 de cada 5

¢Cuanto ganan?

an silenciosos por las
galerfas de arte, especial-
mente los sdbados en la ma-

Los artistas por obra

Desde $5 millones Entre $2 millones y

ba

gestores culturales gana entre $200 mil y $500 nana. Navegan en internet y 3% P
participan de remates senta- Y
mil mensualesl mientras que un 14(y0 percibe una dos en sus oficinas. Vi’ajan Entol’e $0 y $500 mil Entre $1 n_1i||ény
mucho y recorren galerfas y 446—‘ $2 millones
renta mensual superior a $1 millén. museos. Son muy activos, .
manejan mucha informacién,
saben sobre los artistas y eva-
CAROLA ZURIGA “Los honorarios son irrisi- ldan permanentemente sus
bles para un trabajo tan largo, colecciones. En general nadie
laudio Bravo, Roberto  lo que hace que muchos artis- 3 los asesora y conffan en su
Matta y Mario Carre- tas buenos dejemos de lado gusto.
fio son tres de los ar- nuestro trabajo en gestién Entre las galerfas que mds
tistas chilenos que cultural porque no se nos en- visitan (cada 15 dias en pro-
mds venden en el exterior. El trega una remuneracién dig- medio) estd la Animal, Artes- Bt
valor de las obras de Bravo na para personas que lleva- pacio y La Sala. Pero también Otro $500 mil y $1 millén
fluctda entre los US$ 100 mily  mos afios en el tema”, opina recorren los talleres de sus 21% 19%

US$ 380 mil, mientras que un
Matta se vende entre US$ 42
mil y US$ 220 mil.

Sin embargo, esos precios
distan mucho de los que reci-
ben la mayoria de los artistas
visuales en Chile. Un 44% de
ellos declarano ganar mds de $
500 mil (unos US$ 1.000) por
obra cuya elaboracién puede
demorar meses, segtin una in-
vestigacién realizada por las
gestoras culturales y aca-
démicas Dalia Haymann y Ro-
sario Martinez junto con la ar-
tista visual Greta Niehaus a
500 profesionales.

EL NUEVO COMPRADOR

de arte tiene menos de 40 afios. Reco-
rre cada 15 dias las galerias y com-
pran pinturas, dibujos y esculturas.

Los resultados no sorpren-
den a los involucrados, por el
contrario “sélo revela una rea-
lidad que es bastante conoci-
da”, dicen. La informalidad
con que funciona el mercado
del arte es la principal causa de
la escasa valoracién monetaria
de las obras.

“Como negocio, el arte fun-
ciona de manera muy infor-
mal, es decir, mediante la con-
signacién de obras, la venta de
trastienda y el auspicio de las
empresas”, sefiala Niehaus.

Oficialmente se estima que
este mercado mueve unos US$
60 millones anuales, pero dada
la informalidad “fdcilmente se
puede triplicar este nimero”,
calcula Haymann.

Losartistas no son los tinicos
que perciben bajas rentas.
Segun el informe el

24% de los gestores
culturales gana entre
$200 mil y $500 mil
mensuales, mientras que un
14% percibe una renta men-
sual de mds de $1 millén (ver
infograffa).

una gestora.

Sin embargo, hay buenas
expectativas para este rubro.
“Lentamente se estd creando
una oferta y demanda por el
mercado del arte en Chile. El
incremento de la poblacién,
las mejores expectativas de
vida, la creacién de nuevas
escuelas de arte de nivel uni-
versitario apadrinadas por
grandes artistas chilenos y la
apertura de nuevos museos
o centros culturales antici-
pan buenos prondsticos pa-
ra el sector, especialmente
en arte contempordneo”,
precisan las autoras. Este
dltimo es el que mds se ven-
de y sus precios oscilan en-
tre los US$ 500 y US$ 3 mil
ddlares.

Junto con ello ProChile y
Corfo comienzan a intere-
sarse en colaborar con este
tema y el 12 de noviembre
se realizard la primera reu-
nién para evaluar este mer-
cado en conjunto con el
Consejo Nacional de la
Cultura y las Artes y la Di-
reccién de Relaciones Ex-
teriores (Dirac).

Coleccion Sub-40

Una de las buenas noti-
cias es el hecho que ha ba-
jado la edad promedio del
comprador de arte. “Antes
partian a los 40 y hoy uno
puede ver jévenes de 30
que ya estdn invirtiendo en
arte. Hay mds cercania en los
productos, hay mds interés por
el gusto, el bienestar, y ha cam-
biado la forma en que la gente
se informa”, precisa Hay-
mann.

El perfil de estos nuevos
compradores es Sptimo para
invertir. Se trata de profesio-
nales jovenes, desde ingenie-

-

amigos-artistas en Bellavista.
“Compran pinturas, dibujos
y grabados, ademds de escul-
turas. Ultimamente mucha
fotograffa”, precisa Hay-
mann. Entre los artistas soli-
citados estdn: Félix Lazo, Er-
nesto Banderas, Lorenzo Mo-
ya, Marcela Romagnpli, Pau-
la Rubio, Pancho Alvarez,
Sebastidn Garretén. Prefie-
ren arte contempordneo de
vanguardia.Tienden a defi-
nirse por lineas mds puras,
menos figurativas y por un
lenguaje abstracto y concep-
tual. No hay un "comprador"
igual a otro. Pero sf hay ten-
dencias a la reminiscencia a
los afios 60 y 70, estilos co-
mo el Art Deco, materiales
como aluminio, resina, plds-
tico, acero inoxidable y po-
liuretano. Sin embargo, en
Chile el comprador joven es
poco arriesgado. Tienden
con fuerza hacia "los consa-
grados". No corren riesgos.
Los "mds osados" adquie-
ren esculturas, pero bas-
tante tradicionales.

Nuevos circuitos

El mercado del arte se
concentra en Santiago. En
la capital se dibuja un nue-
vomapa, a través de la acti-
vacién de nuevos barrios y
los espacios reconocidos
experimentan ajustes.

En los afios "90 se dibujé
una escena de "vanguardia
con una proliferacién de gale-
rias que coincidid con la desa-
paricién del circuito del barrio
Bellavista. Hace una década se
dibuj6 el primer barrio econd-
mico del arte en zona de Alon-
so de Cérdova con Nueva Cos-
tanera, zona de arte comercial
con sus “Gallery Nights” co-
mo estrategia.

Por otro lado, en los ulti-
mos afos existe una naciente
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Los gestores culturales por mes

Mas de $1 millon Entre $700 mil y

14% $1 millén
8%

Menos de
$200 mil Entre
— $500 mil y
$700 mil
9%

|

Entre
Otros $200 mil y $500 mil
32% 24%

Fuente Dalia Haymann, Rosario Martinez y
Greta Niehaus.
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nueva dindmica de la cultura
visual en el sector del Museo
de Artes Visuales, la nueva
galerfa Moro, el MAC de la
Quinta Normal, Galeria Bech,
la galerfa Traschi, el nuevo es-
pacio para la vanguardia, la
Sala Gasco en el centro, junto
con el Centro Cultural Matu-
cana 100, entre otros.

Mercado internacional

A nivel mundial, quienes
mueven el mercado del arte
son agentes tales como el co-
leccionista privado, el “art
dealer”, los marchantes, gale-
rias, museos, ferias de arte,
ademds de los propios artistas,
casas de remates y casas de su-
bastas. Tres grandes compa-
fifas internacionales lideran el
mercado del arte de hoy mar-
cando pauta en su valoracién
internacional: Sotheby’s,
Christie’s y Phillips, quienes
acaparan casi el 95% del volu-
men de negocios de las ventas
internacionales.

En 2006 el mercado de las su-
bastas publicas de bellas artes
logré ingresos de mds de US$ 6

mil millones, un 52% m4s

que el afio anterior, segin
las cifras de Artprice.com.
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Descuento inmediato

Monto maximo de compra por mes: $100.000 por cliente

Valido hasta el 31 de Diciembre de 2007
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Pidela al 800 20 30 21, en www.hci.cl o en cualquier sucursal a lo largo de Chile.
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Valido exclusivamente pagando con Tarjetas de Crédito Bciy TBanc desde el 15 de julio hasta el 31 de diciembre de 2007. Sélo para consumo familiar. Monto maximo de compra mensual afecto a descuento $100.000 por cuenta titular, que somosdiferentes
corresponde a un monto méximo de descuento mensual por cuenta titular de $20.000. El descuento se realiza al momento de pagar. Se excluyen: Medicamentos oncoldgicos, inmunolégicos, de medicina reproductiva, veterinarios, accesorios
médicos, vacunas, productos naturales y productos en promociones. Beneficio no acumulable a otros descuentos, promociones y convenios. La entrega de los beneficios, descuentos, calidad de los productos y la administracion de la

promocion son de exclusiva responsabildad de Salcobrand S.A., no correspondiendo a Bci responsabilidad alguna en ello o en la ulterior atenciéon que ellos demanden. Bases ante notario publico don Raul Undurraga L.
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